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COSA E’ ?

UN’OPPORTUNITA’

• UNICA IN ITALIA ( A QUANTO CI E’ DATO SAPERE)

• SPERIMENTALE (GIA’ FINANZIATA UNA EVENTUALE SECONDA 
EDIZIONE CONV. CSP-UNITO 22-24)

• DI CUI SIAMO FIERI!

• PER LA QUALE RINGRAZIAMO CSP E LA PROF.SSA RONCAROLO
RISPETTIVAMENTE PER LA FIDUCIA E PER LA TENACIA E PER IL 
LAVORO ISTRUTTORIO SVOLTO



IL CONTESTO

• APPARTIENE AD UNA CONCEZIONE DI T.M E P.E. PIU’ ESTESA 
RISPETTO A

• TRASF. TECNOLOGICO
• BREVETTAZIONE
• DIVULGAZIONE
• ED. CONTINUA E PERMANENTE

• POICHE’ ALLARGA IL BACINO DEL DIALOGO CON IL TERRITORIO 
ESTENDENDONE GLI AMBITI E LE POSSIBILI MODALITA’ DI 
COLLABORAZIONE



PERCHE’ E’

UN’OPPORTUNITA’?

• SI INSERISCE NEL CONTESTO DEL TRASFERIMENTO DELLA CONOSCENZA 
E, IN PARTICOLARE, DELLA VALORIZZAZIONE DELL’USO PUBBLICO DEL 
SAPERE ACCADEMICO INTESO NON ESCLUSIVAMENTE IN CHIAVE 
ECONOMICA

• OFFRE AI RICERCATORI UNITO LA POSSIBILITA’ DI DECLINARE I PROPRI 
INTERESSI DI RICERCA IN CHIAVE INNOVATIVA E INCLUSIVA E IN 
COLLABORAZIONE CON TERZI

• E CONSENTE LORO DI 
1. CONFRONTARSI CON SFIDE IMPRENDITORIALI ACQUISENDO SKILLS
2. VALORIZZARE COMPETENZE UNICHE E RARE
3. INTERAGIRE CON GLI STAKEHOLDERS PER LA RICERCA DI SOLUZIONI A 

PROBLEMI REALI

• SOPRATTUTTO IN QUELLE AREE DISCIPLINARI IN CUI TALI OCCASIONI 
SONO MENO DIFFUSE



DI COSA SI

TRATTA?

• RIGUARDA:

IDEE

METODI

PROCESSI 

• CHE POSSANO CREARE VALORE (ANCHE INTANGIBILE)

• CHE POSSANO CREARE OPPORTUNITA’ DI MERCATO

• CHE SIANO ORIENTATI VERSO UN PROBLEMA 

• CHE OFFRANO RISPOSTE ORIGINALI A PROBLEMI 
EMERGENTI


